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Zadavaci dokumentace poptavkového rizeni
Pisemnda specifikace zakdzky

Nazev zakazky:

Sluzba ,,Nova vizualni a identita Integra¢niho centra Praha*

1 Zakladni informace o zadavateli

Nazev zadavatele Integracni centrum Praha, o.p.s (dale ,,ICP*, nebo ,,zadavatel*)
Sidlo zadavatele Zitna 1574/51, Praha 1, 110 00

Zastupce zakladatele Mgr. Alen Kovacevic¢

IC/DIC 24228320 / CZ24228320

Datové schranka r48s7e2

Kontaktni osoba Michaela Palanova

Telefon 774 034 224

E-mail: centrum@icpraha.com

2 Vymezeni predmétu zakazky
2.1 Definice predmétu zakazky

Predmétem zakazky (dale jen ,,zakazka vytvofeni nové vizualni identity ICP vcetné¢ navrhu grafického
zpracovani webu a vizualni podoby letaku pro klienty).

2.2 Strucna charakteristika zadavatele

ICP je obecné prospésnou spolecnosti, vzniklou na zakladé Usneseni Zastupitelstva hl. m. Prahy ¢. 10/70 ze
dne 4. 11. 2011 a formaln¢ zaloZenou dne 14. 3. 2012. Zékladni ¢innosti ICP je naplnovani Koncepce integrace
cizincti v CR na lokélni trovni na Gizemi hl. m. Prahy.
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2.3 Predpokladana cena zakazky

Predpokladana cena zakazky je 200 000 K¢ bez DPH.

3 BIizsi specifikace predmétu zakazky

3.1 Cil poptavkového Fizeni

Integracni centrum Praha (ICP) je neziskova organizace, ktera se od roku 2012 vénuje podpofte cizincil ze zemi
mimo EU s cilem, aby se v ¢eském prostiedi co nejrychleji adaptovali, byli schopni samostatné fungovat a
citili se tu jako doma. Jsme financovani z vetejnych zdrojd, coz nam umoznuje poskytovat bezplatné sluzby
dostupné vSem, ktefi je potfebuji. Nase sluzby jsou urceny predevsim cizinctim s povolenim k dlouhodobému
pobytu nebo mezinarodni ¢i doCasnou ochranou, ale protoze vnimame integraci jako oboustranny proces,
zaméfujeme se také aktivity pro ¢eskou vetejnost. Nase mise spoc¢iva v tom, aby Praha byla mistem, kde se
lidé vzajemné respektuji a spolupracuji bez ohledu na jejich zemi pivodu.

Véfime ve spoleCnost zaloZzenou na otevienosti, toleranci a spolupraci. Nasim cilem je podpofit vzajemné
porozumeéni mezi obyvateli Prahy a prispét k tomu, aby nase metropole byla pfivétivym mistem pro v§echny.

Hledame kreativni agenturu, ktera pro nasi organizaci vytvori novou vizualni identitu reflektujici nasi misi,
hodnoty a cilovou skupinu. Identita by méla byt pratelska, oteviend a pfistupnd, piicemz by mela vizualné
podtrhovat naSi vizi spoluprace a propojeni riznorodych kultur. Ocekdvame moderni, jasnou a snadno
rozpoznatelnou grafickou podobu, ktera bude dobie fungovat v digitalnim i ti§téném prostiedi. Pozadujeme
flexibilni design, ktery bude pfizplsobitelny riznym formam komunikace, umozni ndm kreativn¢ pracovat s
prispévky na socidlnich sitich a efektivné oslovovat nase cilové skupiny, mezi které fadime vedle cizinct také
odbornou vefejnost (vefejna sprava, neziskové organizace), média, potencialni donory a majoritni spolecnost.

Aktudlni graficky styl organizace vznikl ve velmi zakladni podobé ptiblizné pred péti lety, v dobé, kdy ICP
fungovalo jako menS$i organizace s omezenym poctem projektd. S postupnym rlstem organizace a
rozsifovanim jeji ¢innosti se udrzovani jednotného vizudlniho stylu dostalo do pozadi, protoze prioritou bylo
pruzné reagovat na nové vyzvy a projekty. V prub&hu ¢asu jsme si v§ak uvédomili absenci charakteristickych
prvki, které by ndm umoznily plisobit konzistentné a snadno rozpoznateln€ napfi¢ vSemi kandly komunikace.
Jednotny a promysleny vizudlni styl vnimame jako kli¢ k efektivni komunikaci a budovani znacky. Proto jsme
se rozhodli vytvorit novou vizualni identitu, ktera bude odpovidat sou¢asnym potiebam organizace a jejimu
dal§imu rozvoji.

Novou vizualni identitu budeme vyuzivat v riznych oblastech - logo, webové stranky, socilni site, tisténé
materialy, prezentacni dokumenty i ve vefejny prostor v rdmci festivalil a kulturnich akci. Soucésti vystupu by
mél byt komplexni manual, ktery zajisti jednotny styl vizualni komunikace na v§ech komunikacnich kanalech
nasi organizace.

3.2 specifikace predmétu zakazky
Navrh nové vizualni identity vCetné:
e Loga (primarni a sekundarni varianty).
Barevné palety
Typografie (hlavni a dopliikové pismo)
Grafickych prvki a ikonografie
Sablon pro soc. sité (IG, FB, LinkedIn — post, stories, reels)
Navrh grafického zpracovani letaku pro klienty, ktery je pfilozen jako pfiloha 1.
Sablon pro ti§téné materialy (hlavickovy papir, vizitky)
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3.3

Sablon pro prezentace

Navrhu grafického zpracovani webu

Manualu vizualni identity

Dvé kola pripominkovani materiali viz bod 5.1.

Technické pozadavky na vystupy
Loga a grafické prvky ve vektorovych formatech (Al, EPS, SVG).
Barevné varianty (CMYK, RGB, PANTONE).
Manual ve formatu PDF a v tisténé podobg.
Sablony kompatibilni s b&znymi softwary (Canva, PowerPoint, Google Docs apod.)
Navrh grafického zpracovani letdku v otevienych datech (kiivkach)
Pti zpracovani navrhli vzit v relevanci ze zadavatel m& povinnost dodrzovat povinnou publicitu
dota¢nich programu tak, jak ji stanovi pfiru¢ka Pravidla pro zadatele a ptijemce podpory fonda
evropské unie v oblasti vnitinich véci (kapitola 19), a to predevsim u tisténych materialii, prezentaci,
letakii a Sablon pro socialni site.

4 Rozpocet

4.1 Finalni rozpocet
Maximalni finalni cena mtize byt maximalné 200.000 K¢ bez DPH.

4.2 Platebni podminky

Platba za plnéni probéhne ve dvou platbach 1. 20% z celkové ¢astky na zakladé faktury do 14 dni od podpisu
a zvefejnéni smlouvy 2. 80 % z celkové ceny na zaklad¢ faktury po odevzdani veskerych komponentl zakazky
viz bod 3.2. o pfedani bude sepsan predavaci protokol.

5 Cas a misto plnéni zakazky

5.1 harmonogram plnéni:

Vyhlaseni vyberového fizeni: 19.12.2024

Lhita pro zaslani nabidky: 31.1.2025

Oznameni o vitézi poptavkového fizeni nejpozdéji: 10.2.2025
1. kolo pfipominkovani 1. viny* vystupt nejpozdéji: 10.3.2025
2. kolo ptipominkovani 1. viny vystupt nejpozdéji: 24.3.2025
Dodani 1. viny vystupt nejpozdé&ji: 1.4.2025

1. kolo pfipominkovani 2. viny** vystupt nejpozdéji: 16.4.2025
Dodani 2. viny vystupt nejpozdé&ji: 30.4.2025

* 1. vlnou jsou mySsleny tyto polozky: loga, barevné palety, typografie, grafické prvky a ikonografie,
navrh grafického zpracovani letaku pro klienty.

** 2. vlnou jsou mySleny tyto polozky: Sablony pro soc. sit€, Sablony pro ti§t€éné materialy, Sablony
pro prezentace, navrh grafického zpracovani webu, kompletni manual vizualni identity.

5.2 Misto plnéni

Mistem plnéni piedmétu zakazky je Ceska republika.


https://www.mvcr.cz/fondyeu/soubor/pzp-obecna-cast-v4-pdf.aspx
https://www.mvcr.cz/fondyeu/soubor/pzp-obecna-cast-v4-pdf.aspx
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6 Pozadavky na formu a obsah nabidky
Nabidku dodavatel zpracuje v ¢eském jazyce v pisemné formé. Dokumenty V jiném, nez Ceském jazyce
nejsou piipustné.
Nabidka musi obsahovat identifika¢ni udaje dodavatele a nasledujici ptilohy:
e Cenovou nabidku
e Prostou kopii vypisu z obchodniho rejstriku ¢i z jiné obdobné evidence, pokud je v ni dodavatel
zapsan
e Portfolio s minimalné tfemi relevantnimi projekty pro obdobné velkou organizaci ¢i firmu
e Zakladni konceptualni uvahy o pristupu k vizualni identité nasi organizace. Uvitame, pokud
uchazeci predstavi své zamyslené postupy a sméry, kterymi by se vydali pfi ndvrhu nové vizudlni
identity. Tento koncept Ize prezentovat napt. formou moodboardu, ukazkami styld nebo inspiraci,
struénym textovym popisem klicovych myslenek a pristupil apod. Cilem je 1épe porozumét vasemu
zplisobu premysleni, kreativnimu pfistupu a schopnosti reflektovat potieby nasi organizace.
Nepozadujeme finalni navrh, ale orienta¢ni predstavu, ktera nam pomiize pii rozhodovani.

7 Hodnoceni nabidek

Pfi hodnoceni budou zohlednéna dvé zakladni kritéria:
1. Ekonomicka vyhodnost nabidky (y1) — s vahou 55%, pficemz pro vypocet y1 bude pouzit
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2. Kuvalita zakladni konceptualni uvahy a reference (y2) - s vahou 45% pii¢emz kvalita dodanych
materialil a reference budou hodnotit tfi hodnotitelé - kazdy mize pridélit maximalneé 100 bodt (které
budou zprimérovany do vysledného bodového ohodnoceni) Pfi hodnoceni navrhi budeme posuzovat
kreativitu, srozumitelnost navrhu a jeho relevanci pro nasi organizaci

8 Zpisob podani nabidek, lhiita pro podani nabidek a komunikace
mezi zadavatelem a dodavatelem

Nabidku dodavatel poda prostiednictvim datové schranky (r48s7e2).

Kazdy dodavatel mize podat pouze jednu nabidku. V pfipadé¢ zmén v nabidce rozhoduje posledni podana
Verze.

Lhuta pro podani nabidek kon¢i dne 31.1.2025 ve 23:59 hod.

Dodavatelim je diirazné doporuceno podat nabidku v dostate¢ném piedstihu pi‘ed koncem lhity pro
podani nabidek!

9 Dalsi prava a povinnosti zainteresovanych stran

Zadavatel ma pravo zrusit poptavkové fizeni az do okamziku uzavieni smlouvy s dodavatelem.

Zadavatel ma pravo zruSit poptavkové fizeni zejména v piipad€, Zze obdrzi pouze jedinou nabidku, ktera
vyhovuje vS§em podminkam zadavaci dokumentace.

Zadavatel neposkytuje nahradu jakychkoliv nakladti dodavatele, vynalozenych v souvislosti s ucasti na
poptavkovém fizeni vyjma bodu 4.2.
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Zadavatel ma pravo vyloucit dodavatele, jehoZ nabidka obsahovala mimotadné nizkou nabidkovou cenu a tato
cena nebyla dodavatelem na vyzvu zadavatele fadné zdivodnéna.

Pii vylouceni vybraného dodavatele ma zadavatel pravo zadavaci fizeni zrusit, nebo vybrat dalsiho dodavatele
V poradi.

Shora uvedeny vycet prav a povinnosti zadavatele a dodavatele nema vliv na dalsi prava a povinnosti dle této
ZD a zakona.

10 Vysvétleni, zmény a doplnéni zadavaci dokumentace

Dodavatel ma pravo zadat zadavatele o vysvétleni — lhtita k podani vysvétleni €ini tfi pracovni dny (Zadost
tedy nelze podat pozd¢ji nez tfi pracovni dny pied uplynutim lhiity k podani nabidek).

11 Seznam priloh

Priloha ¢. 1 — letak pro Klienty dvé jazykové mutace
Ptiloha ¢. 2 - Aktualni graficky manual

V Prazedne ..............coooii.

Digitalné podepsal
Alen gRen RoceP

Alen Kovacevic
Datum: 2024.12.12

KovaceviC 7370 o0

Mgr. Alen Kovacevic, feditel
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